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Mat och kreativa naringar. Nulagesanalys samt

forslag till fortsatt arbete
Av: Bjorn Ylipaa 2011-06-07

1. Sammanfattning

KreaNord ar ett nordiskt initiativ som syftar till att forbattra tillvaxtmojligheterna for regionens
kulturella och kreativa néringar. Arbetet drivs av Nordiska Ministerradet och fungerar som en nordisk
plattform for utbyte och utveckling. De kulturella och kreativa naringarna innebar industrier som
skapar sysselsattning, tillvaxt och export och som ar en viktig framtida tillgang fér Norden. Det
innefattar bland annat mode, musik, forlagsverksamhet, design, arkitektur, animering och film.
KreaNord handlar om att stodja de nordiska landernas individuella samt gemensamma
utvecklingspotential inom de kulturella och kreativa industrierna. Inom KreaNord bedrivs olika typer
av verksamheter som projekt, profileringsaktiviteter och utveckling av policyrekommendationer
(Kreanord 2011). Mat och maltid har nu lagts till som kulturell och kreativ ndring inom KreaNord. Ny
Nordisk Mat har uppdrag att arbeta med detta omrade inom KreaNord.

En inventering har gjorts av matkonstnarer/regissérer av maltidsupplevelser (se beskrivning nedan)
inom de nordiska ldanderna som arbetar med mat och maltid som kreativ naring. Den har begrédnsats
till de aktérer som samarbetar med andra kreativa naringar. Har har hittills framkommit att Danmark,
Sverige och delvis Finland har ett antal aktorer som utvecklat maltidsupplevelsen pa ett kreativt satt.
Det har dock den senaste tiden synts ett flertal nya aktorer i olika projekt som tangerar detta
projketets inriktning, en slags “ketchupseffekt” har uppstatt. Under inventeringen har olika aktorer
intervjuats for att skapa en grund for steg 2.

Vid workshopen ‘Public Food Diplomacy’som holls i Ny Nordisk Mats regi i Stockholm den 9-10 mars
2011 presenterades vilka mojligheter som ges med att anvanda mat och maltid pa ett kreativt och
delvis nytt satt som marknadsféringsverktyg i nordiska diplomatiska maltider.

Under Kulturforumet i Reykjavik den 24-25 mars hélls manga spannande diskussioner kring @mnena
mat som konst och som kreativ naring. Har visades ocksa pa konkreta méjligheter att anvanda mat
och maltid tillsammans med andra kreativa naringar for att skapa spannande nya upplevelser. Som
ett exempel anvandes norrskenet i en 6vning i kreativitet dar deltagarna fick beskriva
sinnesupplevelser av norrskenet, vilken rorelse, ljud och smak det har. Det visade sig att oavsett
vilket nordiskt land man kom fran blev det en ganska likvérdig tolkning. Ovningen éppnade
diskussioner kring hur man kan samarbeta mellan olika kreativa naringar for att skapa turistiska
upplevelser.


http://www.kreanord.org/
http://www.norden.org/
http://nynordiskmad.org/tema/mat-kreativa-naeringar/
http://nynordiskmad.org/tema/mat-kreativa-naeringar/
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Rekommendationer
Projektet mat och maltid som kreativ naring har sammanfattningsvis fem olika spar som presenteras
har nedan for steg 2, samt en tids och actionplan.

e Utveckla arbetsmodeller och visa goda exempel for att lyfta fragan kring mat som konst.

e Skapa natverk mellan matkonstnarer och andra kreativa naringar i Norden, via workshops
och event.

e Skapa motesplatser for kreativa naringar genom t.ex. KreaNords och Ny Nordisk Mats
hemsidor, som kan Oka tillgangligheten for bestallare.

e Arrangera testevent tillsammans med KreaNord, dar olika typerna av arbetsmodeller testas
praktiskt.

e Skapa maijligher fér mentorskap for unga regissorer av maltider samt matkonstnérer.

NNM bor dven fora en diskussion med andra kreativa naringar och KreaNord kring finanseringsfragor
vid projekt.

Tids- och actionplan:

- Nulagesanalys som innefattar inventering och intervjuer med maltidskreatérer for underlag
till workshop och actionplan for vidare arbete i projektet. (Steg 1, juni 2011)

- Annonsering efter projektledare maltid som kreativ naring. (juli 2011)

- Genomférande och redovisning av steg 2. (hosten 2011 — varen 2012)

- Mat som konst, workshop (2011)

- Skarpa case — Testevent av samarbete mellan mat/maltider och 6vriga kreativa naringar (vid
tillfalle).

Inledning

Det forvantade resultatet kommer att bli 1+1+1=5 istéllet for 1+1=3. Hur da? Mat och maltid
stimulerar alla fem sinnen i och med att man fysiskt tar upplevelsen in i sin kropp och i samarbete
med 6vriga kreativa naringar skapas storre forutsattningar for minnesvarda, extra ordinara
upplevelser. (Pine Gilmore 1999). Detta forstarker an mer tesen 1+1+1=5. Nar mat och maltid
integreras i de kreativa naringarna fullt ut kommer detta att forstarka de nordiska framgangarna
inom mat och maltid men dven de andra kreativa naringarna i Norden. Ny Nordisk Mat har
framgangsrikt arbetat med att utveckla och formedla den Nya Nordiska Maten som ett hallbart och
naturligt kok. Detta ger KreaNord fler verktyg att marknadsféra Norden som en kreativ och hallbar
region.

Mat som kreativ naring har vuxit fram under senaste tiden. Den traditionella franska
maltidsordningen har varit mall fér maltider vid representation i mindre och storre skala. Nu har en
helt ny typ av maltider vuxit fram dar man bryter denna tradition och skapar helt nya vagar for
maltidsupplevelser. | Norden finns flera aktdrer som arbetat med detta. Dock har genomslagskraften
for denna typ av maltider forst nu pa senare ar blivit synlig. Mat och maltid som konstnarligt
uttryckssatt har dven till viss del accepterats men har fortfarande lang vag kvar. Flera mat- och
maltidsaktorer har samarbetat med andra konstformer och skapat férestallningar, happenings och
matteater i olika sammanhang. Ett av malen for Ny Nordisk Mat ar att lyfta denna del av naringen
och skapa forutsattningar for nya aktorer att komma ut pa marknaden. Man vill dven utveckla
samarbeten med andra kreativa naringar och detta sker i huvudsak i samarbete med KreaNord. | steg
1 av projektet ingar en inventering av vad som hander inom mat som kreativ naring i Norden.
Projektet syftar bl.a. att skapa modeller som kan anvandas som verktyg for maltidskreatorer vid
skapande av event, men dven i samarbeten med andra kreativa naringar. Det foreslas dven att det
skapas ett natverk for aktérer som arbetar med mat pa ett konstnarligt och kreativt satt.
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Definitioner och begrepp

Regissor av maltidsupplevelser ar en aktér som skapar maltidsupplevelser som gar utanfor de
traditionella géngse ramarna kring maltiden. De anvdnder maten som verktyg for att formedla
budskap, en story eller stimning. Ovriga verktyg kan vara rorelser i rummet, design, dekoration,
anvandning av teknik. De formger maltider ur ett helhetsperspektiv dar andra konstformer ar en del i
upplevelsen.

Matkonstnar anvander maten som konstnarligt uttrycksatt. Denne behover ej vara hantverkare
(kock).

Kock &r i detta sammanhang en hantverkare som arbetar fram en meny utifran givna direktiv av
regissor av maltider eller matkonstnaren. Kocken kan dven vara regissor av maltider/matkonstnér,
men har da ofta ett annat perspektiv pd maltidsupplevelsen &n maten pa tallriken.

Intressegrupper

Traditionellt kontaktas oftast kockar for att skapa maltider till event, ambassader och olika
marknadsforingsprojekt med mera. Detta gor att det ofta blir fokus pa maten pa tallriken och
darmed mat och maltider i traditionell anda. Det har det hant en hel del dar det nya nordiska koket
visat pa stora framgangar inom restaurangnaringen samt fatt stor medial uppmarksamhet. Nésta
steg blir att lyfta det nya inom Ny Nordisk Mat; regissorer av maltider och matkonstnarerna. Vilka har
da nytta av dessa aktorer och vad de skapar i samarbete med andra kreativa naringar? Det finns en
bred och outnyttjad marknad bade internt i de nordiska landerna och externt utanfor Norden, dar de
nordiska landerna, foretag och institutioner kan skapa nya spannande mat- och maltidsupplevelser.
Samarbeten mellan de olika kreativa naringarna 6kar bade bredden pa marknaden samt skapar nya
spannande event med mat och tex. film, dataspel, litteratur, konst med mera.

2. Resultat

Nuldge

Under inventeringen har vi funnit ett flertal aktorer som arbetat under en langre tid och antalet
vaxer snabbt. Vi har valt att begrdnsa var undersdkning till nagra av dem som har varit aktiva langst.
Vi ger nagra exempel pa dessa via lankar nedan. Ett urval av tre olika aktorer for intervju, resultatet
av intervjuerna presenteras efter projekt/foretagspresentation.

| Danmark har Mette Sia Martinussen och Nikolaj Danielsen arbetat sedan 10 ar tillbaka med att
utveckla mat som konstnérligt uttryck. De drev Madeleines Madteater under 4 ar i samarbete
med nagra av de framsta produktutvecklarna inom mat, kockar och innovatérer inom sensorisk
hjarnforskning, musik och konst. Madeleines madteater stangde 2009. En rekonstruktion av
konceptet pagar och de 6ppnar pa nytt i september 2011. De har arbetat med olika projekt under
tiden, bland annat ett projekt for Képenhamns stad.

“Med arbejdet i Mmm — zonen for madkultur gnsker vi at fG gaesten og veertskabet tilbage i vores
naturlige tankeseet og helt ind i vores madkulturprodukter. Til glaede for turister, erhvervsturister og
for almindelige forbrugere.

Den danske madkultur behgver at taenke, udvikle og arbejde med et langt stgrre fokus pad sine
brugere og deres behov og udfordringer. For at skabe en stzerk og aerlig zone for madkultur deler vi
vores opmaerksomhed ligeligt mellem tallerkenen, forholdet til gaesten og fokus pa den fulde
oplevelse, vi inviterer gaesten indenfor i. | Danmark skal vi atter tage ejerskab til hyggen, udnytte den
til fulde som en veerdiskaber og genvinde vores nationale identitet og brand som et unikt vaertsfolk.

“Mmm — zonen for madkultur er et konsortium, der bestdr af Madlaboratoriet Madeleines,
Gesamtkunstwerk, Visit Denmark, Wonderful Copenhagen, Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og
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Fiskeri/F@devareErhverv, RUC, CBS, Dansk Erhverv/HORESTA, Hotel- og Restaurantskolen, Kost &
Ernzeringsforbundet og Kulturarvstyrelsen.”

mmm-zonen for madkultur (2011-05-10)

Intervju 1.

Nikolaj Danielsen, madeleines madteater

Vid intervjun med Nikolaj framkom hur svart de haft att fa ett erkdnnande av mat som konstform.
Forst nu pa senare tid har de fatt det. Man drev matteater under 4 sdsonger och till en bérjan hade
de svart att fa kulturjournalister att komma till deras forestéllningar, det var matskribenterna som
kom. Detta innebar att deras férestallningar inte fick kulturrecensioner forsta tiden eftersom de
ansags att det var restaurang de drev. | andra konstformer t.ex. teater far man en recension vid varje
ny forestallning, men det fick inte Madeleines Madteater och darfor fick de inte den publicitet som
kravs for att kunna marknadsféra sina forestéllningar. Detta visar pa vilka svarigheter mat som konst
har att fa ett erkdnnande. Nu har dock detta foréndrats i pressen men i 6vriga samhallet har vi langt
kvar till ett erkdnnande. Han ansag att det finns tva olika grenar inom matkonst. Det ena ar dar
konstnaren sjalv skapar en forestallning likt en teaterpjas. Det andra ar att utifran en bestallning
skapa en upplevelse i samarbete med andra kreativa naringar. Bestéllarna kan vara for foretag,
institutioner med mera. Han betonar att det ar helt ointressant att komma in och gora traditionella
maltider. Det maste finnas ett spelrum déar de far arbeta fritt med att skapa forestallningen. Vad
géller skapandeprocessen sa arbetar de pa foljande satt; ett initialt mote med bestallaren, darefter
gar de sjalva in i ett kreativt “rum” dar de arbetar effektivt och deras olika kompetenser kompletterar
varandra. | denna kreativa fas sker en explosion av idéer som man sedan bearbetar och garigenom
under flera traffar. Nar de sedan ser att de talar om samma saker vid flera moten, da &r "formen
”satt. Forst vid denna punkt tas 6vriga kompetenser in sasom teknik, skadespelare, dansare,
preformanceartister. Man har tidigare anvant en referensgrupp som ar med som publik och
skarpaste recensenter. Han ser fram emot att kunna traffa andra aktérer och menar att det finns tre
olika spar som man vill lyfta.

1. Att bygga en plattform for att fa denna naring att ta plats, synas och fa ett erkdnnande.

2. Att skapa natverk mellan olika matkonstnarer/matkreatérer i Norden och motas och byta
erfarenheter och samarbeta.

3. Att se 6ver mojligheterna att utveckla motet mellan mat och andra kreativa naringar.

| Sverige finns nagra aktérer och dessa har lite olika inriktning. Kring Mat, Lars Eriksson ar formgivare
av maltider och anvander gestaltningen som verktyg i sitt skapande for att signalera budskap och
innehall. "Kring mat” arbetar pa bestéallning av foretag och institutioner men gor dven egna
utstallningar dar det konstnarliga uttrycket och narheten till detta.

Maltidsvision ar ett mateventféretag som star pa de tre benen mat, kommunikation, och konst. De
skapar skraddarsydda event t.ex. vid invigningar, konferenser, interna méten och produktlanseringar
och later alltid det budskap kunden vill lyfta fram vid arrangemanget vara utgangspunkt ocksa for
matupplevelsen. De kallar detta for ”storytelling by food”. De producerar dven egna
kulturarrangemang, t.ex. installationer, i egen regi eller i samarbete med andra konstnarer.

Intervju 2.
Maltidsvision

Maltidsvision har arbetat sedan 12 ar tillbaka med att skapa mat och maltidsupplevelser utifran ett
lite annat perspektiv. Man lyfte blicken fran tallriken och boérjade skapa. Det stérsta problemet de
forsta aren har varit att bli sammanblandade med traditionella cateringfirmor och darigenom


http://mmmzonen.dk/
http://www.kringmat.se/Webbplats/V%C3%A4lkommen.html
http://www.maltidsvision.se/index.htm
http://www.maltidsvision.se/Maten.htm
http://www.maltidsvision.se/Komm.htm
http://www.maltidsvision.se/Konst.htm
http://www.maltidsvision.se/
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jamforda vad galler prisniva. Detta har dock férandrats pa senare tid nar bestéllaren forstatt deras
produkt som en helhetslésning. Vad galler mat som konstnarligt utryck sa har de vid flertal tillfallen
stott pa problem. Nar man sokt finansiering for rena konstprojekt har finansédrerna inte kunnat
hantera ansokningarna eftersom man inte vet vilken konstform det ar. Deras samarbeten med andra
konstformer har gett dem mycket positiva erfarenheter. De har arbetat i grupper med konstnarer
och musiker och det har funnits starka viljor i grupperna som skapat konflikter. Detta har dock alltid
|6st sig och motena har gett en bredare blick och djup i att skapa mat och maltidsupplevelser samt
konstnarliga evenemang. Maltidsvision arbetar med bade bestallningar fran foretag och institutioner
samt egna produktioner och har nedan beskriver de tva olika typer och hur arbetsprocesserna gatt
till.

Ett uppdrag kan besta av att man med mat och dryck som verktyg vill férmedla ett budskap eller
beratta en historia. Ett exempel pa uppdrag var att skapa en maltidsupplevelse for internationella
gaster och lyfta arkitektur/infrastruktur/integration i Oresundsregionen dér infrastrukturen med
Oresundsbron skapat en region av delar av tva lander. | detta fallet var lokalen Arkitekturmuseet i
Stockholm och utstéliningen Bana vag. Malsattningen med eventet var att skapa intresse for
Oresundsregionen genom mingel — skapa kontakter, bli matt, inte for langdraget och visa
utstéllningen. Denna arbetsprocess visar pa deras tillvdgagangssatt:

1.Mote med uppdragsgivare

Uppdragsgivaren delger eventets mal, malgrupp och vad man vill lyfta fram. Har férséker man fa en
indikation kring budget.

2.Research

Bestéllaren och deras vision kring eventet, samt malsattningen.

Undersokning kring forutsattningar med lokal, underleverantérer pa plats, tillagningsmajligheter och
andra samarbetspartners sasom lokal restauratér eller kockar.

3.Konceptframtagning

Kan borja med brainstorming kring olika ord som kommit fram under researchen. Darefter utifran
lokaler, budget, m.m. skapas ett konceptforslag (manus).

4.Konceptpresentation uppdragsgivare

Konceptet (manuset) presenteras och uppdragsgivare reflekterar 6ver konceptet och andringar gors
vid behov.

5.Forberedelser projekt

| detta stadium sker den slutgilltiga konceptutformningen och man gar fran idé till fysisk handling.
Detta innebar att menyer faststalls och provlagas, material tillverkas, samarbeten med
underleverantérer ordnas och det kan vara andra kreativa naringar som tex. musik och film.
Repetitioner med de olika aktérerna pa plats om tid och majlighet finns. Frakt av material.
6.Genomférande

Uppbyggnad av upplevelserum, generalrepetition, forestallningen genomfors.

7.Efterarbete

Uppfoljning av upplevelse med uppdragsgivare.

Sommaren 2002 skapade Maltidsvision en férestéllning i Pajala i egen regi, kallad "Tur och retur". En
upplevelse for att skildra den vilda laxens vandring med utgangspunkt i det tornedalska kulturarvet.
En naturupplevelse, “en sinnenas happening var i en bubblande, doftande och bedévande vacker
smdrta”. BesOkarna togs pa en resa langs Torneélven, upp pa alvstranden och in i skogen. Arrangérer
var foreningen KONST MAT MUSIK bestdende av konstniren Maj-siri Osterling, kompositér Erling
Fredriksson och maltidsvisionar Bjorn Ylipaa fran Maltidsvision. Foreningen arbetar for nyskapande
processer, dar alla sinnen stimuleras och integreras till en totalupplevelse. Sjdlva skapande processen
kan kort beskrivas pa foljande satt.


http://www.arkitekturmuseet.se/utstallningar/bana_vag/
http://www.maltidsvision.se/Laxen.htm
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1.1dé

En idé kring att skapa ett méte mellan mat, konst och musik dar utgangspunkten var den vilda laxens
vandring i Tornealv och det tornedalska kulturarvet. Fragestallningen var; kan man med konst, mat
och musik skapa ett konstverk, forestallning, upplevelse, happening kring detta amne. For Bjorn
Ylipaa och Lena Ylipaa Abrahamsson fran Maltidsvision stalldes fragan om mat som konst pa sin
spets.

2.Mote

Ett m&te mellan fyra personer och 3 olika konstformer; Maj-Siri Osterling, konstndr, Bjérn Ylipaa,
matkonstndr, Lena Ylipda Abrahamsson, smakompositér, Erling Fredriksson, musiker, kompositér,
regissér. Motet resulterade i att driva idén vidare och skapa nagot nytt. Motet resulterade dven i nya
moten som kunde vara av administrativ karaktar kring finansieringsfragor m.m. men aven kreativa
moéten.

3.0ppet kreativt forum

Aktorerna var stationerade pa olika platser i Europa och detta innebar att man var tvungen att skapa
ett kreativt forum genom att anvanda internet. Man |6ste detta genom att anvanda ett 6ppet
dokument dar man fick slanga in sina kreativa idéer forutsattningslost.

4.Konst, mat, musik

Utifran faststalld budget fick parterna vélja vilka idéer de ville arbeta vidare med. Man valde att
arbeta i olika enskilda stationer.

5.Konstnarligt mote, forestallning

Utifran den fysiska platsen dar foérstallningen skulle ske, valdes platser for de olika installationerna,
samt om dessa skulle sta for sig sjalva eller dar konstarterna mots. For att fa ett flode och en
dramaturgi i forestallningen anvande de konstformerna pa olika satt for att fa besdkarna att forflytta
sig mellan de olika stationerna.

| Finland har en grupp designers som tillsammans med matvisionarer skapat en temporar restaurang
som heter HELYES. Deras projekt stallde ut pa The London Design Festival 2010. De har dven haft en
temporar restaurang med samma utstallning i Helsingfors. Har kan man se ett samarbete mellan mat,
design/formgivning och musik. De arbetade utifran féljande fragestallningar:

“Can furniture be made from trees thinned out from the forest?
Can a new dinner set be created from donated plates?

Can a restaurant gather ingredients straight from the forest?
Can something new come out of foraging the old?”

HELYES (2011-05-10)

Intervju 3.

Antto Melasniemi kock, restaurator och projektledare for Helyes arbetar just nu med ett projekt dar
han tillsammans med designers har tagit fram ett koncept ”Solar building kitchen party” som hade
premiar pa Mébelmassan i Milano 2011.

Idén med HelYes-projektet var att fa bestkare att intergreras med design och fa dem att stanna lite
langre i massmontern. De bérjade med att kontakta Finska institutet i London och de téande pa idéen.
Det bildades en kreativ ledningsgrupp bestaende av Klaus Haapaniemi, modeillustratér, Mia
Vallenius, art director inom mode, konceptdesigner och Antto Melasniemi, projektledare, kkschef,
innovator inom olika sfarer av, konst, musik och design. Ledningsgruppen arbetade fram ett koncept
och bjod darefter in 6vriga designers for medverkan i projektet. Samarbetet fungerade bra men
sjalvklart uppstod konflikter dar man hade olika infallsvinklar pa hur man skulle arbeta, men det loste
sig. Antto fick erfarenhet kring hur designers processer i skapande gar till och detta har gett nya
spannade erfarenheter som han kan ha nytta av i sitt skapande. Projektet blev en succé med mycket
publicitet i media och malen med projektet 6vertraffades.


http://www.maj-siri.com/insidor/om-majsiri.html
http://www.maltidsvision.se/Bjoern-Ylipaeae.htm
http://www.maltidsvision.se/Lena-Ylipaeae.htm
http://jordmusic.com/?pageid=27
http://www.londondesignfestival.com/blog/hel-yes-utterly-unique
http://www.helyes.fi/hel-yes
http://www.youtube.com/watch?v=MqHx4dvXdJI&feature=related
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I Norge finns en destination som heter Stokkgya Sjgsenter som dgs och drivs av Torild Long Klopp och
Roar Svenning. Deras filosofi bygger pa att integrera natur, arkitektur, mat och aktiviteter i harmoni
med varandra. Man har valt modern design pa byggnaderna och maten har lokal anknytning med
moderna inslag. Aktiviteterna anknyter till naturen och allt fran en maltid till olika aktiviteter pa land
och hav skall ha en narhet till naturen omkring.

Stokkgya Sjgsenter (2011-05-10)

Workshops

Har redovisas deltagandet i tva workshops med anknytning till mat som kreativ ndring samt resultat
fran intervjuer med projektledare for KreaNord, CEO for Nordisk Film och TV fond och tre olika
aktorer som har erfarenheter fran att arbeta med andra kreativa naringar i olika projekt.

Vad galler resultatet fran workshopen Public Food Diplomacy den 9-10 mars 2011 i Stockholm
framkom dven dar ett stort intresse for mat presenterat utifran ett konstnarligt och annat perspektiv
an det traditionella. Man sag majligheter till utveckling av event och tillstallningar dar regissorer av
maltidsupplevelser/matkonstnarer var delaktiga. Har finns dock ett hinder; finansieringen &r ett stort
problem, man vill mycket men inga pengar finns.

Vid Kulturforum om Nordisk Matkultur 24-25 mars 2011, Nordens Hus, Reykjavik framkom en
distinktion mellan vad som ar mat som konst och matkonsthantverk. Kockarna ar hantverkare men
det finns nu ocksa en grupp aktérer som kan kalla sig matkonstnéarer. Skillnaden &r att konstnarerna
arbetar med idéer och att formedla dessa, medan hantverkarna utfor konstnarens idé. Under
kulturforumet vacktes manga nya idéer kring mojligheter till samarbete mellan mat och andra
kreativa naringar. Se filmen fran kulturforumet.

Intervju 4.

KreaNord, Therese Johanesen

Det finns en stor 6nskan fran KreaNord att integrera mat som en del i de kreativa naringarna. Man
ser Ny Nordisk Mat som ett valutvecklat projekt och ett samarbete skulle gagna alla parter. P3 vilket
satt? Ja, man ser mojligheter till att vid event och marknadsforingsarrangemang vava in maten i
eventet. Man soker aktorer och skulle vilja ha en plattform dar dessa matkreatérer finns samlade.
KreaNord arbetar just nu med att uppdatera och omorganisera sin hemsida och ser det som en
mojlighet att fa in regissérer av maltidsupplevelser/matkonstnarerna pa deras natverk med aktérer
inom kreativa naringar. Detta skulle ge mojlighet till fler samarbetsprojekt genom 6kad synbarhet. En
bestdllare eller annan aktor skulle enkelt via hemsidan kunna kontakta en regissérer av
maltidsupplevelser/matkonstnar i ndrheten dar eventet skall hallas eller hitta en samarbetspartner
med den ritta kompetensen bland matkreatérerna/matkonstnarerna. Man vill dven vara med och
aka pa det tag som just nu gar med framgangen med Ny Nordisk Mat. De ser fram emot samarbeten
mellan de 6vriga kreativa ndringarna och mat. Det fanns en viss rdadsla och varningsflagg dock;
finansieringsfragan ar ofta ett problem, vem skall ta kostnaderna fér matbiten. Man maste hitta
andra finansieringsvagar for maten i dessa projekt. KreaNord har inte haft workshops med kreativa
aktorer som arbetat tillsammans utan sakkunniga fran olika kreativa naringar som sett 6ver
strukturella samordningsmojligheter pa ett mer 6vergripande plan. Man ser fran KreaNords sida det
som svart att finansiera profileringsaktiviteter dar mat och andra kreativa naringar mots.

Intervju 5.

Nordisk Film og TV Fond CEO; Hanne Palmquist . Mat som en del i event

Till filmfestivalen i Berlin i februari 2011 hade Nordisk film en idé om ett mote mellan nordiska och
brittiska kreativa filmproducenter. Man ville skapa en plattform med moétet dar dven ny nordisk mat
och nordisk filmmusik skulle vara delaktiga i att marknadsfora det nordiska under eventet. Tva
danska kockar skapade en fardig meny som speglade det nya nordiska koket. Fokus skulle vara pa
motet mellan filmproducenterna men maten och musiken skulle skapa en kreativ motesplats. Det
hela genomfordes pa féljande satt. Man borjade vid mottagningen i foajen, dér lite snacks och 6l fran
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ett nordiskt mikrobryggeri serverades . Darefter forflyttade man sig till restaurangen dar den forsta
sittningen med en forratt serverades. Efter avslutad forratt forflyttade man sig till ytterligare ett rum
dar nordisk filmmusik spelades av tva musiker. Efter detta gick man tillbaka till restaurangen for en
ny sittning med ny bordsplacering. Huvudratterna presenterades lattsamt genom att kockarna gick
runt bland gasterna och smapratade. Efter huvudratten gick gasterna tillbaka till foajen dar
valkomstdrinken serverats och dar fick man ta del av nordiska ostar och mingla. Sista anhalten var
dven den sittande i restaurangen dar desserter och kaffe serverades. Musikens enkelhet med den
nordiska enkelheten i bade mat och servering skapade en minnesvard helhet for gasterna. Hur
fungerade samarbetet mellan de olika aktérerna? Mellan ambassaderna i Berlin och de danska
kockarna fungerade samarbetet bra, men svarigheter uppstod i samarbetet med koket i Berlin men
detta loste sig till slut. Vad géller finansieringen sa forvantade sig Nordisk film att Ny Nordisk Mat
skulle ga in som delfinansidr, men sa skedde icke. Man vill att NNM skall hitta en operativ form vad
géller denna typ av event och dar finansieringen delas mellan de olika kreativa naringarna.
Slutresultatet var en lyckad "branding” av Norden.

Forskningskoppling

Den arbetande gommen — vinprovarens dubbla grepp, frén analys till upplevelse, en
doktorsavhandling av Anders Herdenstam. Hans forskning beskriver fenomenet med det dubbla
greppet hos vinprovare och visar hur vetenskap och tyst kunskap kopplas ihop. Delar av hans
forskning handlar om att forklara begreppet kring upplevelse och hur man bor se pa utbildningen av
professionella vinprovare. En del av studien handlar om begreppet estetik dar han refererar till
Wittgenstein (1977), som menar att estetik &r ndgot som finns och maste visas pa plats och att
betraktaren ser saker som inte kan beskrivas. Herdenstam A. (2011). Vad géller mat- och
maltidsupplevelser ar detta tydligt. Det sker har och nu, varje tillfalle r en unik upplevelse. Att lara
sig skapa dessa extra ordindra matupplevelser handlar om det dubbla greppet som Herdenstam
beskriver. En grundkunskap som kan skaffas genom utbildning, men dven att vara deltagare kravs for
att se det som inte kan beskrivas. Denna forskning kan dven kopplas till detta projekt i och med att
en upplevelse ar svar att beskriva med ord. En upplevelse ar att vara pa plats. Det visar pa vikten av
att skapa forutsattningar for nya matkonstnarer och regissorer av maltider, da den tysta kunskapen
bara kan foras vidare genom erfarenheter. Man kan se tydliga likheter med mentorskapet bland
stjarnkockar och de som arbetar under dem. Man lar sig genom att géra, men man maste ha en
grundkunskap inom yrket, det dubbla greppet.

Denna figur visar hur det naturvetenskapliga synsattet tillsammans med gestaltningen bildar det
dubbla greppet.

Sensoriskt Lab

Analytisk
forstaelse

Naturvetenskap De modala sinnena Delarna Terminologiskt
> » Maétbarhet » System < m
=
c
o
g
Gestaltning Sinnesupplevelsen Helheten Analogier, Q
- | . . @D
i » ej matbar » Metaforer, < kel
Exempel, gester

Intransitiv
forstéelse

Figur 1. Det dubbla greppet
Herdenstam A. (2011).s 206

Den konkreta
situationen
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3. Diskussion och analys

Hur skall man utveckla samarbeten mellan mat och de 6vriga kreativa naringarna ar en fraga som
stélls. Utifran resultatet fran intervjuer och workshops kan man se tydliga behov och strukturer.

Finansiering

Det finns bland annat ett behov av att hitta vagar till de ekonomiska bitarna som till stor del skapar
fallgropar for bra event. En diskussion mellan de olika kreativa naringarna och KreaNord hur
finansiering av olika event skall |6sas. Alla vill mycket, men finansieringen ar ett problem.

Modétesplats

Alla respondenter ser stora mojligheter till utveckling av mat som en del i de kreativa naringarna och
samarbeten. Det finns redan flera exempel pa lyckade arrangemang, men dessa maste bli fler. Hur
far man tag i en mat- och maltidsregissor? Ett satt ar att anvanda KreaNords och Ny Nordisk Mat’s
hemsidor dar dessa aktorer kan ldgga in information om sin verksamhet och darigenom kan
bestadllare enkelt hitta [amplig aktor.

Definitioner och begrepp

Vad ar da skillnaden mellan en kreativ kock, matkonstnar, och regissér av maltidsupplevelser och &r
mat konst? Fragor som mer och mer kommer att stéllas pa sin spets. Att lyfta mat som konst ar en
viktigt atgard och det forsta steget togs pa Kulturforum i Reykjavik den 24-25 mars 2011. Nu maste
aktérerna motas for att skapa natverk och diskutera fragorna.

Konkreta arbetsmodeller

Hur arbetar da de aktérer som redan finns i Norden, ja utifran intervjuerna kan man se tydliga
likheter med varandra. Man ar en mindre kreativ grupp som arbetar fram en férestéllning, event,
upplevelse, happening. Det ar olika grupperingar utifran olika uppdrag och har har man praktiskt
redan visat att maten ar en del av de kreativa konstnarliga naringarna. Samarbeten mellan
konstnarer, musiker, designers, och matkonstnarer, har gynnat de som arbetat i projekten och gett
nya infallsvinklar pa sjalva skapandeprocessen men aven slutprodukten och alla de férdelar den ger.
Hur skall en skapande processmodel kunna se ut? Vi ser det som att man maste anvanda olika
modeller utifran vilka aktorerna ar, samt vad malet &r. De tva modellerna nedan visar pa olika vagar
man kan vélja pa. Vad ar da skillnaden i resultat. Figur 2. (regissor av maltider), dar anlitar bestéllaren
en "regissor” som skapar hela konceptet och dar de andra kreativa naringarna far definerade
uppdrag. Figur 3 visar hur en grupp med olika kreativa riktningar skapar ett koncept tillsammans.
Detta resulterar ofta i nya spannande vagar dar man ofta gar utanfor traditionella ramar. Figur 3. ar
mer tidskrdavande och har en mer komplex kreativ process pga. olika viljor och olika
skapandeprocesser. Denna modell krdver dven formaga att arbeta i grupp. Manga av de kreativa
konstnarliga ndringarna arbetar ofta ensamma och ar valdigt starka personligheter, vilket kan leda till
konflikter i en sddan grupp.

Utbildning

Vad galler att utbilda unga blivande mat- och maltidsregissérer och matkonstnarer bor man skapa
majligheter till mentorskap dar man kan vara med och i ”har och nu” for att ta del av den tysta
kunskapen som mentorerna innehar.



nordisk

Modell av hur regisséren av maltider arbetar fram ett koncept dar andra kreativa naringar blir
underleverantérer i projektet.

Méte med
uppdragsgivare

—>

Research

Koncept-
framtagning

—

Koncept
presentation
uppdragsgivare

Forberedelser

> projekt

—

Genomférande

Figur 2. Regi av maltider.

C

Modell av hur olika kreativa naringar 4r med och skapar konceptet tillsammans utifran en idé.

Figur 3. M6te mellan kreativa ndringar .

Rekommendationer

mote

Oppet
kreativt forum

™~

—

Utifran framkommet material bér de ha olika inriktningar

e Fora en diskussion med andra kreativa naringar och KreaNord kring finanseringsfragor vid
projekt.

/'\

—

'/

Konstnarligt mote
forestallning

e Skapa en motesplats for kreativa naringar, dar KreaNords och Ny Nordisk Mats hemsidor
Okar tillgangligheten for bestallarens och synligheten for aktérer.

e Lyfta fragan kring mat som konst i ett event och workshop pa en hogre niva och skapa
natverk mellan matkonstnarer i Norden.

e Arrangera testevent dar de olika typerna av arbetsmodeller testas praktiskt.

e Skapa mdijligher fér mentorskap for unga regissorer av maltider samt matkonstnérer.

Efterarbete
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4. Kallforteckning.

Lankar till filmer:

Kulinarisk Kgkkenkabaret mmm-zonen for madkultur (DK)
5. Solar Kitchen Building Party Antto Melasniemi (SF)
6. Stokkgya Sjgsenter (NO)

7. Matkonstnarerna moter folkmusik Maltidsvision (SE)

Muntliga kallor:

Black Jenny, Maltidsvision (SE)

Danielson Nikolaj, mmm-zon for madkultur; Madeleines madteater (DK)
Eriksson Lars, Kring mat (SE)

Fredriksson Erling, Knapsu produktion (SE)

Grontoft Magnus, Ny Nordisk Mat (SE)

Hag Anna, referensgrupp for KreaNord, Naringsdepartementet (SE)
Herdenstam Anders, Ph. D, Grandvinum (SE)

Johanesen Therese, Projektledare KreaNord (DK)

Melasniemi Antto, HELYES (SF)

Palmquist Hanne, Nordisk Film og TV Fond (DK)

Risvik Einar, Ny Nordisk Mat (NO)

Tellstrém Richard, lektor matkultur (SE)

Ylipaa Abrahamsson Lena, Maltidsvision (SE)

Elektroniska kallor:
kreanord.org
tillvaxtverket.se
regeringen.se
madeleines.dk/index.php?id=7
nynordiskmad.org
norden.org
maltidsvision.se
kringmat.se
helyes.fi
kcwallberg.com

Litteratur:
Gilmore, Pine. Experience economy (1999) ISBN: 9780875848198
Herdenstam, A. Den arbetande gommen (2011)ISBN 978-91-7415-889-2
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8. Bilaga. Forslag till inledande workshop i steg 2

Prel. programme and list of participants

Workshop Ny Nordisk Mat, “Food and creative industry”

Time :

Location:

Day 1

12.00-13.00

13.00-13.20

13.20-13.40
Sweden

13.40-14.00

14.00-14.20

14.20-14.40

14.40-15.00

15.00-15.30

15.30-15.50

15.50-16.50

16.50-17.30

17.30-18.30

18.30-

Dinner

Autumn 2011

Malmo (venue not finalised)

Lunch

Introduction

Bjorn Ylipaa Maltidsvision
N.N. Ny Nordisk Mat
N.N. KreaNord

What is creative industries? Anna Hag, The Ministry of Enterprise,

Food theatre Madlaboratoriet Madeleines (DK)

Design and food Antto Melasniemi HelYes (Fl)

Design of food events Lars Eriksson, Kring Mat (SE)
Architecture and food Torild Long Klopp og Roar Svenning. (NO)

Coffee break

Nordisk Film og TV Fond Hanne Palmgqvist (DK) Film och mat

Forming groups and

discussion How do we specifically work with food and co-

Questions: operations with other creative industries?
What problems and possibilities are there in the
co-operations with other creative industries?
What is the current status in the Nordic countries
in terms of food as an art form and a creative
industry?

Presentation of group
discussions

Time for check in at hotel
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Day 2
09.00-09.10

09.10-10.30

10.30-11.30

11.30-12.00

Introduction

Group discussion

Questions:

How can we increase the understanding of food
as an art form and a creative industry?

What could a simple model for the work with food
as a creative industry look like?

How can we develop the networking between the
Nordic players in the field of food as an art form
and a creative industry?

Presentation of group

discussions

Conclusion and next steps

Participants: All participants are not finalised, but we expect a maximum of 20 people.

Bjorn Ylipaa
Mette Sia
Martinussen
Nikolaj Danielsen

Lars Eriksson

Anna Hag

Emil Bruun
Blauert

Antto Melasniemi
Vanja Franzen
Therese
Johanesen
Magnus Grontoft

Jannie
Vestergaard
Torild Long
Klopp og Roar
Svenning
Hanne
Palmquist

Food visionary

Food theatre
Food theatre
Designer of food
events

Stearing
committee,
KreaNord

Mat/design
Gastronome

Project manager
Project manager

Project manager

CEO

Maltidsvision

mmm-zonen
mmme-zonen

Kring Mat

The Ministry of
Enterprise
(Naringsdepartementet)

Meyers madhus
Helyes
Foodism

KreaNord

Ny Nordisk Mat

The Food Academy of
Skane

(Skanes
livsmedelsakademi)

Stokkgya Sjgsenter
Nordisk Film og TV
Fond

SE maltidsvision.se
mmmzonen.dk

DK

DK mmmzonen.dk
kringmat.se

SE

SE
meyersmad.dk

DK

Fl helyes.fi

SE foodism.se
kreanord.org

DK

SE nynordiskmad.org
Livsmedelsakademin.se

SE

NO
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